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Objetivo del Plan Nacional

Posicionar a la Argentina dentro de los

principales destinos enoturisticos a nivel mundial,

acompanando el desarrollo del Vino Argentino como producto de excelencia

y fortaleciendo el turismo del vino como estrategia de diversificacion productiva
de las regiones turisticas de nuestro paisy factor de atraccion para el mercado
nacional e internacional.
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Objetivo del Plan Nacional

Punto de partida

Oportunidades
reales de
accion

Plan Nacional
de Turismo
delVino

ESCUCHARAL
TERRITORIO

Potenciar
las fuerzas
locales

Destinos
irrepetiblese
incopiables

Revalorizar la
cultural local

Modos de
Produccion

Tradiciones
Generar arraigo

Capacidad
técnica local
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Objetivo del Plan Nacional

= Promocion del arraigo de las comunidades locales,
generando posibilidades de desarrollo y empleo.

= Revalorizacion de la cultura rural,
promoviendo la tranmision de saberes.
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= Dinamizacion de las economias regionales
mediante el acercamiento de la actividad turistica
como complemento de las actividades cotidianas.




N

Beneficios del turismo en las comunidades

= Generacion de ingresos y empleos,
en especial a jovenes y mujeres.

= Por su estrecha relacion con la produccidn de bienesy servicios locales
contribuye a evitar la despoblacion rural.
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= Desarrollo economico sostenible.
Dinamizacion de las economias y la expansion de
los beneficios a regiones no desarrolladas.

= Calidad de vida. Permite el acceso a
servicios basicos y reduciendo su vulnerabilidad.
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Beneficios del turismo en las comunidades

= Preservacion de la culturay las tradiciones.
Compartir con el otro, permite poner en valor la identidad,
rescatando y preservando practicas y tradiciones.

= Proteccion del medio ambiente.
La naturaleza central en el turismo rural.
Necesidad de planificacion y gestion equilibrada.
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= Fortalece la cohesion social y la inclusion.

= Capacidad técnica local.
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Plan de accion

Continuidad, mejoramiento y reformulacion

= Plan Nacional de Turismo del Vino

= Firma de Convenio con la Corporacion Vitivinicola Argentina (COVIAR)
= “ARGENTINA TIERRA DE VINOS”

= Vinos Viajes y Encuentros - Ciclo virtual

= 12 Jornadas Nacionales de Turismo del Vino - San Juan 2021

* Plan de Marketing Nacional e Internacional

= Actualizacion de Mapa de Bodegas Abiertas al Turismo
https://bodegas.yvera.tur.ar/

= Observatorio Turismo del Vino - 2022
* Encuentros Regionales de Turismo delvino
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Re evolucion

Hoy estamos aca porque aca
esta el Turismo del Vino

= Elvino, en esta oportunidad, se vuelve faro del desarrollo.

= Hablaremos de vino, siendo conscientes del valor de lo que cada etiqueta
comunica (valores e identidades de cada territorio).
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= Rol de las mujeres en cada etapa de produccion y en el hacer del enoturismo
una vidriera para las producciones regionales.

» Lasostenibilidad expresada como compromiso sectorial.
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Re evolucion

Hoy estamos aca porque aca

esta el Turismo del Vino

Buscamos de esta manera, que estas jornadas sean
ampliamente participativas y propositivas, pensar
hacia el futuro inmediato alternativas que faciliten
el devenir de las producciones vitivinicolas y del
turismo, en un maridaje multiactoral y polisectorial.
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Objetivo de la DPET

Fortalecer la promocion
de todos los destinos
turisticos nacionales.
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Tierra de Vinos Argentina

i Mendoza y San Rafael

: @-_Cordoba 4
General Roca (R|o Negro)
Q'?_Catamarca '

5Colon (Entre Rlos)

i Buscamos convertlr
}al enoturlsmo en una
-,{_herramlenta clave para

‘;economlas reglonales

-:55 Encuentros Reglonales en 2022
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Tierra de Vinos Argentina
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-3 Acciones promocionales

8 De la SPTen

M algunos de los 15 ? 000 0
> ’ . & VINOS g
(A mas importantes

M cventos T ” -

enogastrondémicos
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Espacio Argentina
Tierra de Vinos
+30 bodegas

y las 6 regiones

Lanzamiento de las
2das Jornadas Nacionales
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hofelga 30 AGo - 1sET 2022

Sl k. =LA RURAL - BUENOS AIRES
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En el marco de la
Feria Internacional
de Turismo

se realizaron

2 catas federales
dirigidas.
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. FERIA INTERNACIONAL DE

I TURISMO DE AMERICA LATINA l - 4
AMERICA /NTERNATIONAL TOUR
LATINA TRADE FAIR OF LATIN AMERI

vemca  BUENOS AIRES - ARGENTINA




La gastronomia
y el vino constituyen
una parte
fundamental de
nuestra cultura:

esto nos define e
identifica, crea

y produce sentido

en cada comunidad.
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Tierra de Vinos Argentina

Muchas
Gracias.

Matias Teves
Juan Montero

%, Ministerio de
% Turismo y Deportes

Y Argentina

#
Ay Tierra de vinos
v Argentina




